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umih #»AK

Prestige PERFORMANCES HOTELIERES MENSUELLES
Mars 2026
Mars 2026 en comparaison de Mars 2025
s . Tauxd'occupation Prixmoyen RevPAR
egments
% Evol (pts) € % € %
5 60,2% 1,8 420,5 4.6% 2531 7,8%
5* Palaces 50,0% -4.6 9874 -14,0% 493,2 -21,2%
Global 5* France 60,0% 1,7 431,0 0,5% 2584 3.4%
(togsgi'a':;aglcrfes) 62,0% 1,7 116,2 1,4% 72,0 43%
Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination
TAUX D'OCCUPATION PRIX MOYEN ET REVPAR
100 0o 1400 € 2 PM 2025
:(; 2026 1200 €
I
70 1000 € é H PM 2026
Eg % % % % 800 € é # RevPAR 2025
40 / / / / 600 € % 7
20 / / / % e % % ' = RevPAR 2026
- vy
= B BB A A 7
10 / / / / 00¢ /M % 7/ % 7/
. on 7R 78 7 W WL W .-
° > Palaces Globals™ France Global France 5* 5* Palaces Global 5* France Global France
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(toutes catégories)

(toutes catégories)



umih #»%

GNC

Groupement National
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Presti
restige PERFORMANCES HOTELIERES CUMULEES
Mars 2026
Cumul 2026 en comparaison du Cumul 2025
S Tauxd'occupation Prixmoyen RevPAR
t
somen % Evol (pts) € % € %
O 56,2% 2,3 416,7 4.5% 2341 8,9%
5* Palaces 53,7% 1,5 990,0 -25,8% 531,6 -23,7%
Global 5* France 60,1% -3,7 1479,1 14,2% 889,4 7,5%
Global France 57,8% 1,0 1143 17% 66,0 3,5%
(toutes catégories)
Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination
TAUX D'OCCUPATION PRIX MOYEN ET REVPAR
100
1600 €
90 V]
80 0% 1400 € )
70 2026 1200 € g z # PM 2025
60 7 ) 1000 € % 7
. ) iy i/ -
50 % % % % oo g g » PM 2026
22 é % % % 600 € é % g é “# RevPAR 2025
20 / / / / 400 € 7 % ,’% ,’4 % = RevPAR 2026
10 / / / / 200€ % I o, % /4 % %
’ //:5* fl GIé*F G%IF 0€ é éﬂ. é é Z é 7l
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des Chaines Hotelieres

Prestige PERFORMANCES HOTELIERES MENSUELLES

Mars 2026
Mars 2026 en comparaison de Mars 2025
Tauxd'occupation Prixmoyen RevPAR
Zones
% Evol (pts) € % € %
Paris 67,8% -0,8 513,0 4,6% 347.,8 3,5%
Cote d'Azur 47 ,8% 5,0 557,3 14,2% 266,3 27,5%
Montagne 78,2% 3,7 794,8 -9,1% 621,7 -4,6%
Autres 55,3% 2,1 237,3 -3,4% 131,3 0,4%
Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination
TAUX D'OCCUPATION PRIX MOYEN ET REVPAR
100 1000 €
90 #2025 900 € PM 2025 ?
80 m 2026 800 €
70 f V 200 €l PM 2026 ? |
60 / / 600 €, RevPAR 2025 ﬁ /s
50 / / V 500 € . ! / :;:
40 / 7/ / / 400 € Reng 6 ﬁ :ﬁ o
i / / / % 0e 4 ? 7 7 9"
20 / / % % 200 € ﬁ j.; f/;. :? :ﬁ ?-"' /)
° 7 7 7 7 B A A A U
Paris Cote d'Azur Montagne Autres Paris Cote d'Azur Montagne Autres
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des Chaines Hotelieres

Prestige PERFORMANCES HOTELIERES CUMULEES

Mars 2026
Cumul 2026 en comparaison du Cumul 2025
5 Taux d'occupation Prix moyen RevPAR
ones % Evol (pts) € % € %
Paris 65,3% 22 501,1 2,5% 3272 6,0%
Cote d'Azur 37,3% 1,2 418,8 9,7% 156,2 13,3%
Montagne 81,9% 2,0 9339 7.7% 764,8 -5,5%
Autres 51,3% 24 239,8 -1,5% 123,0 3.4%
Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination
TAUX D'OCCUPATION PRIX MOYEN ET REVPAR
100
9 1200€,pp 2025
ig 2025 ? 1000 € 15006 ;;
60 ® 202? / 0% RevpAR 2025 ’// a‘;
>0 / / 7, 600 € ::,': 7
40 / Y % % u RevPAR 2026 //..- 9,"'
30 400 € . v,
- 7280 7B B 7 . N
200 € .
10 7 / A V7 e I |
o 7 % 7 % . Z *’/"I Z M0 ZH.m

Paris Céte d'Azur Montagne Autres Paris Coted'Azur Montagne Autres
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Groupement National
des Chaines Hotelieres

umih fLX ONC

Prestige

Echantillons Paris Cote d'Azur Montagne Autres France
Nombre d'hétels : 67 36 20 83 141

Taux de couverture, en

i 68% 53% 23% 61% 58%
termes de capacité :

- Lazone Montagne comprend des hotels situés dans les communes de Chamonix-Mont-Blanc, Megéve et Saint-Bon-Tarentaise.
- Lazone Autres comprend tous les hotels en France hors les zones suivantes : Paris, Cote d’Azur et Montagne.

METHODOLOGIE

La Base de données de MKG_destination effectue chaque jour et chaque mois le traitement statistique des parts de marché de plus de 3 500 hotels : analyse
personnalisée des taux d’occupation, prix moyens et RevPAR face au marché concurrentiel, en fournissant des indices de performance et des indices de pénétration des
marchés, avec plus de 20 ans d’historique. Les traitements respectent les régles de confidentialité et de AoGtntien de la concurrence édictées par les autorités de I’'Union

européenne.
Outils de suivi : la Base de données de MKG_destination dispose d’un programme de suivi des performances quotidiennes — MKG_destination Daily® - sur les principales

places francgaises et européennes. Il permet de suivre en temps réel I'évolution des places et des grands pays européens.

GLOSSAIRE

Taux d’occupation : rapport entre le nombre de chambres vendues et le nombre de chambres disponibles a la vente des hotels.

VINCENT DOLLE

UMIH

T.+33(0)144941994

E-Ao(tl : Vincent.Dolle@umih.fr

1
1
1
1
1
i
Chambres vendues : ensemble des chambres louées par I’'hotel, y compris les gratuités. i
Chiffre d’affaires : seul le chiffre d’affaires hébergement est utilisé dans les traitements. Le chiffre d’affaires restauration n’est pas pris en |
compte. |
Evolution (points ou %) : hausse ou baisse comparée a la méme période de I'année précédente. i
Prix moyen TTC : chiffre d’affaires hébergement divisé par le nombre de chambres vendues. |
RevPAR TTC : taux d’occupation multiplié par le prix moyen ou chiffres d’affaires hébergement divisé par E XAVIER WALBRECQ
| MKG_Destination
i T.+33(0)1 56 56 87 87
. E-Ao(tl : advisors@mkg-consulting.com
i
1
1
1
1
1
1
1
I
1
1
1

le nombre de chambres disponibles.

CONVENTIONS

Les données communiquées sont a destination unique du contractant. Les données ne peuvent en aucun cas étre
communiquées a un tiers sans un accord préalable et formel de OlaKala_suite (le cas échéant, les données seront
obligatoirement sourcées : « Source : MKG_destination »). Ce contrat n’autorise en aucun cas le signataire a commercialiser
tout ou partie des données transmises.
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